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Let´s Rock the Rankings: 
Willkommen zum Video-
Marketing Workshop!  

14. Mai 2013 Christian Tembrink & www.netspirits.de  präsentieren: 
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Agenda – Unser Plan für diesen Tag: 

Teil 1 -  Einstieg ins Videomarketing (9:15-10:45) 
  
Teil 2 -  Videokonzeption + Veröffentlichung (11:15-13:00)  
 
Teil 3 -  Video Vermarktung mit SEO + SEA (14:00-15:45)  
 
Teil 4 -  Erfolgsmessung + Optimierung (16:15-18:00)  
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Warum ich hier bin. 
 

ü  Gründer netspirits Internetmarketing 
ü  Videomarketing Spezialist. 

 

ü  WAK Dozent E-Commerce, WebdeCologne Expert. 
ü  Speaker bei Management Circle, SEO Akademie uvm. 

 

ü  Vernetzung gefällig? Just Google me ;-) 
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Wo ich arbeite - netspirits… 
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Erst Erfahrung macht Experten: 
Auszug aus den netspirits Referenzen! 
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Jetzt seid Ihr dran! 

 

Deine Erfahrung 
mit Web-Videos? 
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Teil 1: Einstieg ins 
Videomarketing. 

 Warum Videos die Welt verändern! 
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Genau jetzt findet eine Revolution 
der Gesellschaft statt. 
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Wie sieht die Medienzukunft 
aus: Stirbt TV? 

Siehe	
  auch:h*p://
www.3sat.de/
mediathek/index.php?
display=1&mode=play
&obj=36296	
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Technische Änderungen derzeit: 

 
Mobil Telefone werden 
zu Fernsehern & TV´s 
zum www-Portal. 
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Welcher Wandel bei Medien-
nutzung stattfindet: SoLoMo! 

SoLoMo: Wat ist datt dann? 
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So Lo Mo – höchste Bedeutung im 
Suchmaschinenmarketing! 
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Was die Leute Social Local Mobil 
machen? Videos gucken J 

Jeden Tag werden 
auf Facebook 500 
Jahre YouTube-
Videos angesehen.  
(Quelle: http://www.youtube.com/t/press_statistics) 
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Und speziell Videos werden 
GERNE mit Freunden geteilt! 

Jede Woche 100 Millionen soziale 
Interaktionen auf YouTube (Videos 
bewerten, teilen, kommentieren). 
(Quelle: http://www.youtube.com/t/press_statistics) 
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Ein kleiner Test: 
So wirkt Fließtext (Old School!) 

So wirkt TEXT: 
 
Lenkdrachen Mega-Sprung: 
Letzte Woche habe ich das erste Mal meinen 
neuen Lenkdrachen ausprobiert. Da hab ich 
einen verdammt hohen Sprung gemacht. 

Ist das heißer Scheiss? 
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Ein Bild kann schon mehr 
transportieren, was meint Ihr? 
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Aber erst ein Video animiert 
Euch zum „Teilen“. 
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Weil Videos reicher als Text: 
Videoportal Nutzung steigt. 
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Mobil werden mehr Webvideos 
als TV Inhalte angeschaut (DE). 

Quelle: comscore.com 
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Wer nutzt Online Videos (DE)? 
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In einem Monat in Deutschland 
wird jeder Einwohner… 



O N L I N E  M A R K E T I N G
Seite 22 

Die Deutschen sind führend in 
Europa bei Online Video Konsum. 
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TV Sender bekommen 80 Mio 
neue Wettbewerber: Youtuber! 
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Google bietet heute schon ( in 
den USA) 53 YouTube TV Kanäle. 

14 Tage 
gratis Test.  
Danach  
0,99–2,99$ 
pro Monat. 

http://www.youtube.com/channels/paid_channels 
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Wie Ihr YouTube TV heute schon 
erforschen könnt. 
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Wer mischt mit im 
Online Video Markt? 
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Nutzerzahlen je Monat auf den 
einzelnen Video Plattformen. 
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Der einzige Konkurrent von 
YouTube: Vimeo? 

VS. 
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YouTube vs. Rest - Entwicklung. 
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YouTube ist Mobile! 
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YouTube ist Social! 
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YouTube ist (bzw.  
wird noch stärker) Local! 
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Nicht minder relevant: YouTube 
ist die drittgrößte Seite in DE! 
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YouTube hat 2. größten Anteil 
am Suchmaschinen Business. 
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Argumente für YouTube. 

ü  Viele Möglichkeiten für individuelle 
Darstellung. 

ü  Unbegrenzt Platz für Uploads. 
ü  Größte Reichweite (YouTube TV!). 
ü  Vermarktungsmöglichkeiten. 
ü  Vernetzung mit G+ & Search. 
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Die Konkurrenz schläft nicht: 
Upload Zahlen YouTube / Std. 
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Und dennoch: TV dominiert noch 
immer die Werbebudgets. 
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Internet Werbeausgaben nur bei 
22% von Gesamt-Etats! 
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Anteile des Budgets für Online 
Videowerbung bei lediglich 5%! 
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Nur 51% der Werbetreibenden 
haben den Profi-YouTube Kanal! 
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Fazit: Alles spricht für Online 
Videos, aber keiner macht´s? 

Genau JETZT befinden wir uns an 
einem extrem chancenreichen 
Punkt! 
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Teil 2 – Von der ersten Video-Idee bis 
zur Video- Veröffentlichung. 
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Eigenhosting, 
Hosting auf Online 
Video-Plattform 
oder Beides? 
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Eigenes Hosting vs. Hosting auf 
Online Video Plattformen. 

Website	
  
Video	
  Hos,ng	
  

YouTube	
  
Video	
  Hos,ng	
  

YouTube	
  Video	
  
Werbung	
  

SEO	
  Traffic	
  von	
  
YouTube	
  

SEO	
  Traffic	
  von	
  
Google	
  

Direkter	
  Traffic	
  
von	
  Google	
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Absolute 1a Sternchen Lösung: 
So holt Ihr alles raus! 

ü  Videos zuerst auf Homepage stellen (SEO 
Traffic direkt auf die eigene Website 
lenken). 

ü  Mit Verzug, dann auf YouTube hochladen 
(YouTube SEO Traffic, YouTube Social 
Vorteile + YouTube Search & Ad 
Reichweite nutzen). 

ü  Danach Videos auf allen anderen 
Plattformen spreaden (leicht modifiziert). 
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Beispiel: Wer das bereits heute 
schon sehr gut macht! 
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Ist das erledigt, gilt es Videos in 
die breite Masse zu streuen. 
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Aber es gibt qualitativ hohe 
Anforderungen bei Eigenhosting. 

Quelle: blog.Searchmetrics.com 

ü  Performanten Server einsetzen. 
ü  Videos auf separater Seite (URL) 

aufrufbar machen. 
ü  Spezielle Video-Meta-Tags nutzen. 
ü  Video XML Sitemap bereitstellen. 
ü  Onpage Optimierung (Links zum 

Video, Titel, Thumb, Text etc.). 
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Beispiele für Video-Meta-Tags, 
die Ihr nutzen solltet: 

Quelle: blog.Searchmetrics.com 
http://www.sat1.de/sat-1-doku/video/ein-irrer-trip-die-heavy-metal-kreuzfahrt-ganze-folge 
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Video XML Sitemap & Google  
Webmaster Tool einrichten. 

Siehe hierzu auch: 
http://support.google.com/webmasters/bin/answer.py?hl=de&answer=80472 
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Video Onpage Optimierung:  
Gutes vs. schlechtes Beispiel. 
Gut:  
http://www.chip.de/video/Google-Nexus-7-Tablet-Test-
Video_56930700.html 
 
http://www.sat1.de/sat-1-doku/video/ein-irrer-trip-die-heavy-metal-
kreuzfahrt-ganze-folge 

 
Weniger gut: 
http://mediacenter.dw.de/german/video/item/949997/Gef
%C3%A4hrliche_Schmerzmittel_Experten_warnen/ 
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YouTube = viel einfacher.  
Step1: Channel anlegen. 

Arten von YouTube Kanälen: 
1. Standard Channel. 
2. Brand Channel. 
3. Custom Brand  
    Channel. 

1. One-Channel 
2. Custom Brand  

Channel. 
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YouTube Standard Kanal: 
So sieht der Standard aus. 
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Standard Kanal in „schön“. 
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Tipp: Hintergrund immer 
anpassen und schlau aufbauen! 

http://www.youtube.com/watch?v=wGa-B0PgnVs 

Tutorial für die Erstellung 
eines guten YouTube- 
Hintergrund Bildes: 
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Standard Einstellungen für Eure 
YouTube Kanäle! 

Live Session: 
http://
www.youtube.com/user/
ChristianTembrink 



O N L I N E  M A R K E T I N G
Seite 57 

YouTube Brand Channel  
(Achtung - läuft bald aus?) 

FREI GESTALTBAR +  
VERLINKUNGEN MÖGLICH 



O N L I N E  M A R K E T I N G
Seite 58 

YouTube Brand Channel  
Jetzt für jedermann erhältlich. 

Infos zur Erstellung eines 
Brand Channels: 
http://support.google.com/youtube/bin/answer.py?
hl=de&answer=1101676&topic=30085&ctx=topic 
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YouTube Custom Brand Channel  
(Achtung – kostet !) 

FREI GESTALTBAR 

FREI	
  GESTALTBAR	
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YouTube Custom Brand Channel  
Gute Beispiele… 
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YouTube – der neue ONE Channel 
(http://www.youtube.com/onechannel) 
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Was macht erfolgreiche YouTube 
Kanäle (nach Abozahlen) aus? 
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Beispiel für einen Kanal, der 
extrem vernetz gebaut ist. 
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Tipp 1 für Euren Kanal: 
Konfiguration des Angesagt Tabs: 
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Konfiguration in Video Promo 
(Channel Banner):/Video boost) 
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Live Session Kanal Einstellungen. 

ü  Beispiel an meinem Kanal… 
ü  Kanal freischalten per SMS 
ü  Kanal Banner aktivieren. 
ü  „Angesagt Tab“ konfigurieren. 
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Fazit & Tipps für den YouTube 
Kanal Aufbau & Gestaltung: 
ü  Professionelle Gestaltung. 

 

ü  Regelmäßig Inhalte, die zur 
Zielgruppe passen! 
 

ü  Vernetzt konzipieren: YouTube + 
Website + Social abstimmen. 
 

ü  YouTube Kanal Publikum gezielt 
ansprechen + zum Ziel lenken  

ü  Call to Actions im Kanal Layout! 
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Teil 2b – Video Konzeption: Was gute 
Video Clips ausmacht. 
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Ratespiel: Wer hält aktuell den 
Video Traffic Weltrekord? 
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Red Bull Stratos Clip Weltrekord: 
366 Mio. Aufrufe in 7 Tagen. 



O N L I N E  M A R K E T I N G
Seite 71 

Weitere Weltrekord-Halter: 

Ad drama: 41 Mio. Aufrufe (DHL) 
http://www.youtube.com/watch?v=316AzLYfAzw 
 

Ghost Elevator: 55 Mio. Aufrufe (TV Show) 
http://www.youtube.com/watch?v=7N5OhNplEd4  
  

Kony 2012: 95 Mio. Aufrufe (Shop+Hilfsprojekt) 
http://www.youtube.com/watch?v=Y4MnpzG5Sqc 

 

Kobe vs. Messi: 101 Mio. Aufrufe (Turkish Airlines) 
http://www.youtube.com/watch?v=ruav0KvQOOg  
 

Somebody that i used to know: 143 Mio. (Musik) 
http://www.youtube.com/watch?v=d9NF2edxy-M  
 

PSY Gangnam Style: 1 Milliarde (Musik) 
http://www.youtube.com/watch?v=5vbrMXQvHeQ 
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Auch Self-Made-Videos können 
abrocken. 
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Zuerst klären: Wofür möchtet 
Ihr Euer Video einsetzen? 

Aufmerksamkeit	
  
erregen	
  

Interesse	
  
wecken	
  

Begehren	
  

Online	
  Kauf	
  

Kundenbindung	
  

à Video-SEO 
à Video Ads 
à Social Video 
 

à Produkt Demo 
à Video Casestudy 
à Testimonials 
 

à Video  auf Landeseite 
à In Video Call to Actions 
 

à Shoppable Videos 
à Produktdetail Videos 
à Social Videos & SEO. 
 

à Video Support 
à Video Tutorials 
à Anleitungen 
à Hangouts 
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Denn es gibt etliche Arten von 
Videos – hier ein paar Beispiele. 
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Zuerst also nachdenken, wozu 
das Video benötigt wird. 

Soll das 
Video „nur“ 
für SEO gut 
sein? Dann 
reicht so 
etwas: 
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Videos „nur“ für SEO – Auch hier 
Qualität auf Dauer wichtig… 
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Video für Branding ist da schon 
deutlich aufwändiger! 
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Die größte Herausforderung: 
Symphatisch & authentisch sein. 
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High End Social Clip Konzeption. 
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Die Video-Idee zählt viel mehr 
als eine teure Umsetzung. 
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Videos im Affiliate Bereich: Auch 
hier geht noch eine Menge. 
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Kosten-Raster für Video 
Produktion? Ein Versuch… 

Quelle:	
  
Video	
  	
  
Studie	
  
BVDW	
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Gute Videos refinanzieren sich 
binnen kürzester Zeit. 
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Video Produktionskosten sind 
u.a. abhängig von: 

ü  Idee / Konzept. 
ü  Kommt 3D / Animation zum Einsatz? 
ü Werden Schauspieler benötigt? 
ü Wo findet der Dreh statt? 
ü Musik, Ton, Sprecher und Rechte 

vorhanden? 
ü Qualität des Films (Licht, Ton, Schnitt). 
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Beispiele – Low vs. High Quality. 

ü High End:  
http://vimeo.com/62414371 
 

ü Günstig: 
http://www.youtube.com/watch?
feature=player_embedded&v=U-
cen5mksRw#! 
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Vor dem Start solltet Ihr 
folgende Schritte durchdenken. 

Quelle:	
  Video	
  	
  
Studie	
  BVDW	
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Die 10 häufigsten Fehler, die Ihr 
in Videos vermeiden solltet. 
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Fehler 1: Schlechter Video Titel 
und fehlende Beschreibung. 
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Tipp 1: Video Snippet 
optimieren (Titel+Beschr.+Bild) 
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Fehler 2: Videos enden abrupt. 
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Tipp 2: Am Video Ende Nutzer 
klar steuern / Branding.. 
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Fehler 3: Videos nicht vernetzt 
konzipiert. 
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Tipp 3: Videos mit Facebook 
Aktionen koppeln. 



O N L I N E  M A R K E T I N G
Seite 94 

Fehler 4: Platz einplanen, um 
YouTube Layer zu integrieren. 
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Tipp 4: Vorab überlegen, wo Ihr 
Layer im Film einsetzen könnt. 
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Fehler 5: Ohne Interaktion und 
Handlungsaufforderung. 
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Tipp 5: Interaktion einfordern, 
zum Kommentieren einladen. 
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Fehler 6: (Zu) viele Videos aus 
einmal hochladen! 
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Tipp 6: Regelmäßig Videos 
hochladen. 
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Fehler 7: „Related Videos“ nicht 
gesteuert! 
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Tipp 7: „Related Videos“ gezielt 
steuern (Tags = Channel-Name) 
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Fehler 8: Keine Querverlinkung 
zur Website / Call to Action. 
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Tipp 8: In Video Call to Action 
zur eigenen Website integrieren. 
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Fehler 9: Videos kunterbunt 
gemischt veröffentlicht. 
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Tipp 9: Videos in Playlisten 
organisieren. 
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Fehler 10: Fehlendes Community 
Management. 
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Tipp 10: Kommentieren, Fragen 
beantworten & vernetzen. 
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Ihr seht also: Video Konzeption 
mit Fachwissen planen! 
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Fazit Video Konzeption. 

ü  Viel Zeit in Idee / Konzept stecken. 
ü  Professionelles Intro/Outro. 
ü  Bei Video Konzeption SEO und Layer 

Integration berücksichtigen. 
ü  Auch im Video (Text, Ton, Grafik) 

Kommentare und Kanal Abos fördern! 
ü  Regelmäßig veröffentlichen. 
ü  Kanal + Community Management.  
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Teil 3 – Video Vermarktung:  
Wie Ihr tausende Besucher auf Eure 
Videos lenkt (SEO+SEA) 
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Mit YouTube Videos in die TOP 5 
Rankings kommen. 

Quelle: blog.Searchmetrics.com 
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Universal Search Ergebnisse 
werden von Videos dominiert. 

Quelle: blog.Searchmetrics.com 
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Wenn bei Google Videos ranken, 
dann die, die in YouTube sind. 

Quelle: blog.Searchmetrics.com 
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Meine 10 Video SEO Tipps. 
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Video SEO Tipp 1: Keyword-
Analyse + Onpage Optimierung. 

ü  Aufbau Video Titel: Ansprechend und mit 
KeyWord Nennung (alle 100 Zeichen ausnutzen)! 

ü  Beschreibung mit Keyword anreichern. 
ü  Viele passende Tags vergeben. 
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Video SEO Tipp 2: Video 
Description kräftig nutzen. 

ü  Video Beschreibung 
mit Links (andere 
Quellen) 

ü  Individuellen Video-
Beschreibungstext.  

ü  Keyword-Kombi-
Nennung. 

ü  Auch bei den Tags 
nicht SPAREN!!! 
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Video SEO Tipp 4: 
Layerfunktionen ausnutzen. 

ü  Layer-Funktion 
nutzen. 

ü  KeyWord 
einbringen 
(semantische 
Streuung!!!). 
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Video SEO Tipp 5: KeyWords mit 
Text + Ton einblenden. 

KeyWords 
und 
thematisch 
relevante 
Worte in 
Text und Ton 
integrieren. 
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Video SEO Tipp 6: Nutzer zum 
kommentieren animieren. 

Video so 
konzipieren, dass 
Nutzer mit 
animiert werden, 
sich mit  
Kommentaren, 
Likes & Shares zu 
beteiligen. 
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Video SEO Tipp 7:  
Auch Playlists ranken. 
Playlisten anlegen 
und damit den 
Kanal semantisch 
aufladen und 
Videos in für Kanal 
wichtige KeyWord 
Cluster 
organisieren. 
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Video SEO Tipp 8: Auch 
Kanalnamen ranken. 

Prüfen, welcher 
YouTube Kanal 
Name sinnvoll ist. 
Name Brand vs. 
KeyWord? 
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Video SEO Tipp 9: YouTube und 
G+ koppeln (Authorship nutzen) 
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Video SEO Tipp 10: Backlinks auf 
Videos UND Kanal! 
Test:  Dirty Backlinks mit Xrumer. 
 
Status quo: Zumba Sport BH Video 
ist von Seite 1 auf Seite 2 bzw. 3 
gedropped. 
  
Dann: 12.000 Profil / Spam Links 
auf dieses mit Xrumer schiessen 
lassen und tataaaaaa Platz 3 bis 5 
je nachdem was man sucht "zumba 
sport" "Zumba BH" oder "Zumba 
Sport BH" 
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Add-On Video SEO Tipp a:  
Lange Verweildauer erzielen! 
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Add-On Video SEO Tipp b: Trans-
kription von YouTube korrigieren 
verbessern! 
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Add-On Video SEO Tipp c:  
Likes, Views & Abo steigern 
Die kann man auch „besorgen“ ;-) 
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Beispiel Seo Video Trickserei:  
Mit Cat Content auf Top Platz J 
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Live Test: Video & SEO. 

Wir machen jetzt ein YouTube Video zum 
Thema: „YouTube SEO“ J 
 

Keyword Analyse: „Video SEO“ 
Nebenkeywords: „SEO, Tips, Video, Social, YouTube, Google, 
Video, Rank, KeyWords, Tags, Marketing, Facebook 
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Idee: Jeder stellt sich kurz vor 
und was er gelernt hat. 

1)  Intro: Bild inkl. KeyWords + 
Anmorderation. 

2) Mein Name ist: 
3) Heute habe ich gelernt, dass… 
4) Outro: Zoom auf Gruppe. 
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Teil 3b – Video Vermarktung mit 
Adwords 
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Welche Anzeigenformate 
YouTube aktuell bietet. 

True View In-Stream Anzeigen: 
Pre-Roll-, Mid-Roll- oder Post-
Roll-Anzeigen in Videos von 
YouTube-Partnern 

TrueView In-Search-Anzeigen: 
Abhängig von den 
Suchbegriffen und Vorschläge 
für gesponserte Videos. 
(Ex-“Promoted Videos“) 

TrueView In-Display-Anzeigen: 
Auf thematisch relevanten 
Websites im Google Display-
Netzwerk.  
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Achtung: Für jedes Werbeformat 
eigene Werbemittel machen! 

Denn wen nervt nicht die True View in 
Stream Werbung?  
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Welche Film Art für welches 
Anzeigenformate passt? 

True View In-Stream Anzeigen: 
Kreative Werbung – Ausgefallen – Kurz! – Mit 
dem Format spielen. 

TrueView In-Search-Anzeigen: 
KeyWord-Videos – Nutzer sucht konkret, Video 
passt zu Search. 

TrueView In-Display-Anzeigen: 
Kann breiter gefasst werden – gut für Branding 
oder Imageaufbau. 
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Basics: InVideo Overlay mit Link 
auf Website einrichten /1. 

Step 1:  
AdWords Konto mit  
YouTube Konto koppeln. 
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Basics: InVideo Overlay mit Link 
auf Website einrichten /2. 

Step 2:  
Neue Videokampagne 
anlegen mit dem Ziel 
für Invideo Overlay. 
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Basics: InVideo Overlay mit Link 
auf Website einrichten /2. 

Step 3:  
In Reiter „Video“ ein 
Click to Action Overlay 
einrichten. 
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Pros: Videokampagnen – Was 
geht gut? Was nicht? 

ü  Gute Erfahrungen mit Ausrichtungen für 
Zielgruppen. 

ü  Sehr gute Erfahrungen mit YouTube 
Remarketing. 

ü  KeyWordbasierte Auslieferung muss 
unbedingt sehr zeitnah kontrolliert und 
optimiert werden. 

ü  Video Statistiken in Adwords ansehen und 
optimieren. 
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Wichtig: Videokampagnen immer 
optimieren. 
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Video Marketing Live Session: 
Beispielhaft zeigen. 
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Teil 4 – Video Marketing und 
Erfolgsmessung. 
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Erfolgsmessung & Optimierung 
des Channels. 
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Erfolgsmessung von Video-
Aktionen. 

ü  Wenn Ihr einen Marken-Kanal habt: Dieser 
kann mit Analytics gekoppelt werden. 

 



O N L I N E  M A R K E T I N G
Seite 143 

Die wichtigsten YouTube KPI´s: 
Videoaufrufe im Kanal. 
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Die wichtigsten YouTube KPI´s: 
Bewertungen tracken. 



O N L I N E  M A R K E T I N G
Seite 145 

Die wichtigsten YouTube KPI´s: 
Kanal - Kommentare 
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Die wichtigsten YouTube KPI´s: 
Kanal - Abos 
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Die wichtigsten YouTube KPI´s: 
Geteilte Inhalte tracken. 
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Die wichtigsten YouTube KPI´s: 
Klickrate auf Layer Inhalte. 
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Die wichtigsten YouTube KPI´s: 
Clickrate auf Call2Action Layer. 
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Die wichtigsten YouTube KPI´s: 
Relative Zuschauerbindung. 
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Fazit YouTube Statistiken: Die 
Optimierung hört NIE auf ;-)  

Quelle:	
  Video	
  	
  
Studie	
  BVDW	
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Wer mehr möchte:  
Jetzt scannen, netspirits auf G+ plussen 
& folgen: 
          

àààà 
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Voila – das wars! Inspiriert? Hoffentlich. 

 

 
Bitte hier Bewertung abgeben, ob Euch die netspirits 
Präsentation gefallen hat:  
https://plus.google.com/u/0/112107172742942810627  
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Tipps von Experten! 
Das netspirits Team freut sich darauf, auch  
Ideen zu entwickeln, die Deinen Online Erfolg  
steigern. 
 
 

netspirits Suchmaschinenmarketing Agentur 
Telefon: 0221 -  9140 888 – 0 

info@netspirits.de 
  
 
 
 

Fragen offen? Wir helfen gerne weiter! 

Treten Sie mit uns in Kontakt: 


