Marketing Boosting mit YouTube

Videos als Gamechanger fur”s Marketing

Christian Tembrink - 08.04.2016



Wer hier spricht? Christian Tembrink!

Rand Fishkin mit Christian Tembrink

Geschdiftsfiihrer netspirits

v' 7 Jahre Online Marketing im Konzern
(E-Commerce PL Yello Strom | SEO, SEA, E-Mail)

v’ 8 Jahre Marketing Agentur Erfahrung
(Grunder netspirits Online Marketing)

v' Was ich gut kann: Marketing-Strategien entwickeln,
die Unternenmenserfolge steigern.

v' Was mir Spals macht: Unternehmen fit fur das
digitale Marketingzeitalter machen!

Vernetzen wir uns? Findet mich hier:
www.christiantembrink.de oder auf:

facebook. Google YouTD @ netspirits


https://www.xing.com/profile/Hendrik_Unger2
https://www.xing.com/profile/Hendrik_Unger2

Wo ich arbeite? Bei netspirits.

Werbung, die wirkt!

Marketing-Experten fur Search-, Mobile,
Social Media und Video-Marketing.

D d i H H .
Marketing & netspirits Kernkompetenz:
Marketing Web- . |
Controlling Kundenzentriertes Marketing, das

Strategie,

Social Unternehmenserfolge steigert!
Media & PR

w netspirits



WIE DIGITALE WERBUNG WIRKT?

von Sven Weisbrich, Chief Executive Officer UM, Universal McCann

Bewegtbild ist die Zukunft!



Grundablauf des Marketings

1. Zielgruppe
erreichen.

2. Sicherstellen, dass
Botschaft wahr-
genommen +

verarbeitet wird.

3. Dafur sorgen, dass
Botschaft etwas beim
Nutzer auslost.

4. Aus dem Nutzer einen
neuen Kunden machen.




Marketing Step 1
Fs wird immer harter
die Zielgruppe mit
(Werbe-) Botschaften
ZU erreichen.



Warum?
Dazu ein kleiner Exkurs in das Leben
aus Zielgruppen-Sicht.
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Online Marketing - Adobe.com

Arizaigs) Www.adobe.com/Online_Analytics

Verwandeln Sie Daten in verwertbare Erkenntrisse mat Adobe Aratytics
Adobe Marketing Cloud Motees Mameting
Data-Management-Plattform Dater Lasoner Maseting

Digitales Marketing - eloqua.com
rrmes www.eloqua.com/DigitaiMarketing ~
Prifen Sie, ob die Marketing-Praxis zum Modern Marketing pass

Online Marketing Manager - Jetzt beim Ongina zerifizenes
Anzeigs Ip.socialmediaakademie.de/

Online von den Besten profitieren.

Erfahrene Dozenten - Anerkannter Abschiuss Indraduehe Betreuung

Starke Lermncommunity - Top Dozenten - Voresungen in HD

Online Marketing (IHK) - fortbildung.expen

www. fortbildung.expert/ ¥
Aesige| fort?“‘ ngun&chnos Jatzt informieren | Unverd tostor
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Uber 13.000 Werbebotschaften
bombardieren uns taglich!



Was bedeutet das fur uns als
Werbetreibende?

- netspirits



Die Chance ist grols,
in der Masse unterzugehen!

. netspirits



Videos helfen dabei, dass Eure
Botschatften auftallen.



Warum?



Weil wir durch geanderte Gerate- &
Medien-Nutzung immer haufiger online
Videos schauen.




Schon 20176 machen Videos einen Grolsteil des
INnternet-Datenverkenrs aus!

[l Video | File Sharing [} Business Data 1095

-~ |1 Web and Other Data Video Communications

2011 2012 2013 2014 2015 2016

Quelle; Statista . HEISpIrlts



YouTube mit Abstand beliebteste

online Video Plattform..

+Welche Video Plattformen/Portale nutzen Sie?"
Angaben in %
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2 http://de.slideshare.net/ForwardAdGroup

@ netspirits
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1M|II|arde YouTube

'User ]Eden Monat fast 1/3 aller I\/Ienschen im' Intemet |

| 81 % Relchwelte

~weltweit aller Online-User yon \/ldEO Streammg Angebot@n

~ 400 StUhdén |

Uploads jede Minute

Quelle: Google



1 Milliarde Reichweite in wenigen Wochen.
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Views (Millions)

Videos with 1 Billion Views

1,000 4// === Gangnam
Style
800 —— Baby
- Blank Space
= Dark Horse
600 —— Roar
— Shake It Off
400 — Bailando
— All About That
Bass
200 — Uptown Funk
— See You Again
0 :
2011 2012 2013 2014 2015
Date

§ . netspirits

Quelle: YouTube



Auf Smartphones gern gesehen: VIDEOS!

ie-Nutzer sehen sich haufig Videos an

sehen sich Videos an

CLICK TO WATCH VIDEO

nutzen mindestens einmal taglich
Videofunktionen

e
o
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,We're entering into a period where
that's increasingly going to be video
and we re seeing huge growth there.”

- Mark Zuckerberg



Auch auf Facebook gehen (YouTube-)
Videos besonders gut ab!

""'\./

i 5631 W 429

A e

Parfiimerie Pieper | Roberto
& 3638 W 1603 & 407 W 1855 > per |

Geissini Parfum: So riecht Erfolg!
Roberto Geissini Fragrances: So riecht Erfolg!

BESUCHERBEITRAGE > T o hitps:/fwww.parfuemerie-pieper.de/mar... Deluxe your
s, 5 2 lifel Robert und Carmen Geiss sind spatestens seit. .
= ] | RF
g Gefallt mir ¥ Kommentieren % Teilen ' v
O 898 Top-Kommentare ~
Sei der/die erste, der/die einen Beitrag hinzufugt 34 Mal geteilt
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YouTube Videos ranken bei Google & fallen auf!

Go gle suchmaschinenmarketing Agentur ) n

Alle News Bilder Shopping Videos Mehr - Suchoptionen

Ungefshr 184.000 Ergebnisse (0.85 Sekunden)

Suchmaschinenmarketing - ocm.de
wvw.ocm.de/ v
Such hinenmarketing mit siner Adwords zertifizierten Agentur!
Full Service Agentur - Kostentoser Account Check - AdWords & Bing Partner

Shopping-Kampagnen AdWords Partnar-Agentur
AdWards Display-Marketing YouTubs-Msarketing

Suchmaschinenmarketing = ranking-check.de

3 www.ranking-check.de/ ~
rankingCHECK |hre Agentur sus Koin. Setzen Sie auf Service & Qualitst
Kompetante Berstung - Kostenloser Adwords Chack - AdWords von Experten

Dve SEM Spezialisten - Goldbachinteractive.de
1 www.goldbachinteractive.de/SEM ~

Professionelle Betreuung und Optimierung |hrer SEM Kampsagnen!

Brand Monitoring - Professionelle Beratung - AdWords Spezialagentur

Campaign Audits - Brand Monitoring - Search Campaigns

SEM Agentur Stuttgart - ro11.net
www.ro11.net/Suchmaschinenmarketing ~

Ihre zerifizierte SEM Agentur fir effizientes SEM im E-Commerce.

Suchmaschinenwearbung - Kontakt - Digital Anslytics - Referenzen

SEM Agentur | SEO & SEA von den Suchmaschinen-Profis!
WY sem-deutschland de!suctmaschmenmarkeﬂng—semagenmr/ -

Weiter zu Such keting (SEM) im A Blog - Oniine Marketing
Agentur Kontaki ... Download Suchmaschmenmarkeﬁng

Suchmaschlnenmarketlng Agentur KoIn - netspirits - YouTube

s hitps:/Awww.youtube. comiwatch?y=rs\WqvtnEelg
21.08.2011 - Hochgeladen von netspints Online Marketing L
netspinits Suchmaschinenmarketing Koin ; . n e t s pl rl ts

: http://www.netspirits.de & 0221 - 840 057 0 / Sofort profitisren ..
31 OhL Nz NAaRKET ML
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In 15 Minuten auf Platz 3 bei Google!

Web News Videos Bilder Shopping Mehr Suchoptionen

Ungefahr 479.000 Ergebnisse (0,51 Sekunden)

Interest Rate Swaps Tutorial - YouTube

www.youtube. com/watch?v=wAsk4D{jGu8 ~

10.05.2010 - Hochgeladen von fastfrankd

A description and example of the purpose of interest rate swaps
between corporations

Interest Rate Swap Explained - YouTube
www.youtube com/watch?v=Jidcips9vPU ~
25.06.2012 - Hochgeladen von Xpono VF
An animated explanation of how an Interest Rate Swap works. .

——
ﬂ‘ m As an example, these interest rate swaps and ..

interest rate derivatives tutorial -

AMAAA - -

YouTube

or 15 Minuten - Hochgeladen von Christian Tembrink

e um derivatives make up one of the largest ..

. . netspirits

akL M=

NARKET N4



Videos ziehen Website-Rankings
hoch (verbesserte User Signals!).

Organic Traffic
1.04% Pageviews

+ Add Segment

Explorer | Navigation Summary In-Page

Avg. Time on Page « | V3. Select a metric Day | Week Month ﬁ .....
® Avg Time on Page
00:03
00:02 i
e e S
00:01
December 2015 January 2016 February 2016 Marc...




Learning 1: Videos konnen online
schnell und gunstig eine Menge
Menschen erreichen (Uber Google,
YouTube und Facebook).
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Videos als Marketing Booster

1. Mit Videos konnt Ihr Eure Zielgruppe
online optimal erreichen.

k 2. Sicherstellen, dass Botschaft wahr-
genommen + verarbeitet wird.



Marketing Step 2: Durch die
Informationstlut, wird es schwerer,
dass der Rezipient meine
Botschaft aktiv wahrnimmt und

nehalt.




Kurzer Exkurs zur Werbewirkung

Suche nach

Mediennutzung euen Reizen

(z.B. Smartphone, TV, Print)

Wahrnehmung der Prifung der
(Werbe-) Botschaft Relevanz ’
» @ » Selektive Elaboration
‘ Aufmerksamkeit
9 \ ' :
E » I ]
-

- netspirits
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Wie schaffen wir es, dass die Zielgruppe
unsere Botschaft im Ko

of behalt?

—

Information

Ultrakurzzeitgedéchtnis

>

NS

S

Kurzzeitgedachtnis

M F P

Langzeitgedachtnis

=

Quelle: Udo M. Spornitz 1996, Anatomie und Physiologie

@ netspirits



Warum wir Videos besser
im Kopf behalten?

Jazu ein Test.

- netspirits



/itronen sind sauer,
kribbeln im Mund und
erzeugen ein erfrischendes

Gefuhl.
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Nur beim Video habe
iCh einige Lacher
genort...



Lachen ist eine Emotion.



Und Emotionen sorgen
fUr eine tolle
AbkUrzung im Genirn!



Emotionen bringen Informationen
direkt ins Langzeitgedachtnis.

i > Information
Ultrakurzzeitgedéachtnis
(x>
Kurzzeitgedachtnis
Langzeitgedachtnis

Quelle: Udo M. Spornitz 1996, Anatomie und Physiologie

@ netspirits
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Emotion im Video | Beispiel

https://www.youtube.com/watch?v=Wk9-gkT2bl8

- netspirits


https://www.youtube.com/watch?v=Wk9-gkT2bI8

Learning 2: Videos konnen Emotionen
pbesser transportieren, als Bilder und
lTexte.



Das hilft, Eure Botschatt & Marke
langftristig im Kopf des Betrachters zu
verankern.




Videos als Marketing Booster.

1. Mit Videos konnt Ihr Eure Zielgruppe "
online optimal erreichen. ",

2. Videos steigern die Wahrscheinlichkeit,
dass Eure Botschaft ,hangen” bleibt! v

h 3. Dafur sorgen, dass Botschaft etwas
beim Nutzer ausldst.

50



Marketing Step 3: Eure Zielgruppe mit
Eurer Botschaft zu einer Handlung
ZU bringen.



Das beste Ma
nach Ma

et

et

ng sieht nicht

Ng aus”
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Ein einfacher Trick, um besser zu kommunizieren.

https://www.ted.com/talks/simon sinek how great leaders inspire action?language=de#t-260202



https://www.ted.com/talks/simon_sinek_how_great_leaders_inspire_action?language=de#t-260202

Wie Ihr Begehren fur Euer Produkt aufbaut...

,People don’t buy what you do they buy why you do it”

\VWhat
How

g wny

Was tun Sie

Wie tun Sie es

Warum tun Sie
es?

@ netspirits



Mit der richtigen
Kommunikation
beruhren
uns Videos!




Nutzer zum Ziel lenken steigert Ihren Erfolg!

Das Experiment:

Es werden rote Linien auf dem Boden angebracht, um die
Besucher zur Treppe zu lenken.

3

@ netspirits
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Jedes Video sollte am Ende eine klare
Handlungsaufforderung enthalten.

Traumfraven

Jupiter Ascending

Hat dir dieser Trailer gefallen?

Zeiges! o 9 YICEIIRD & Abonnieren

i ' netspirits



Optimierung der Endcards mit Eyetracking

@ netspirits



Learning 3: Basis fur gute Videos ist die
Kommunikationsstrategie.

Das Format Video kann dann Nutzer
optimal zu einer Handlung auffordern.




Videos als Marketing Booster

y 4

1. Mit Videos konnt Ihr Eure Zielgruppe v

online optimal erreichen.

h 2. Videos helfen, dass Eure Botschaft "’
im Gehirn der Nutzer ankommt. v
3. Videos sind wertvollster Content, ”"’
eine gut geplante Content-Strategie X
und klare Ziel sind die Basis fur Eure Clips.

4. Aus dem Nutzer einen
. neuen Kunden machen.



Fakt 4: Auf Euren Seiten konnen

Videos die letzten Kauthurden

uberbrucken und die Kaufraten
steigern.




Beispiel einer Website ohne Video...

Euer

Abenteuer
beginnt hier

»Ein Live Escape Game begeistert die Welt.”

JETZT BUCHEN




Steigerung der Conversionrate mit Video

Abschiisse fiir Ziehorhaben « | im Vergleich zu  Messwert auswihlen Stiindlich = Tag Woche = Monat

® Abschlisse fir Zielvorhaben

1.000

5

Januar 2016 Februar 2016 Marz...
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WILDE BEUGER SOLMECKE Telefon: ~ 0221/9688 6152 29

P-. E (‘* H I Qv ),/.\‘ lk-l “'-""v’v.’.":\ : T F_ Telefax: 0221/400 67 552

E-Mail: info@wbs-law.de

TATIGKEITSGEBIETE ANWALTE KANZLEI NEWS PRESSE& PUBLIKATIONEN VIDEOS KARRIERE

. i i 2
Kontakt | Karizlei WIL... @ < Sie suchen einen Anwalt~
Wir kampfen fiir Sie!
Ihre Vorteile:
v Erste telefonische Beratung grafis

v Hilfe von Fachleuten: Sprechen Sie direkt mit
spezialisierten Anwalten

e

O 001/136 PN ¢ 3 v Sofort Hilfe: Rufen Sie an und testen Sie uns. Fir
Ihren ersten Anruf entstehen keine Kosten

Gefallt Ihnen der Artikel? Bewerten Sie ihn jetzt: \«\-.\-.\(‘i( (657 Bewertungen, Durchschnitt: 3,64 von 5)

Kostenlose Erstheratung

Nutzen Sie dieses Formular um eine kostenlose Erstberatung anzufordern. —+ TIPP: Sollten Sie eine Abmahnung

oder sonstige Schriftstiicke erhalten haben, konnen Sie diese Ihrer Anfrage direkt beifigen. Dies beschleunigt die
Bearbeitung

SEHR GUT
4.76

Sie suchen einen Anwalit?

Sofort Hilfe vom Anwalt.
. 0221/9688 8152 29

oder

e info@wbs-law.de

Telefonischer Erstkontakt kostenfrei
Mo. — So.von 08:00 — 22:00 Uhr

Hier gratis Ersteinschatzung
testen!




Was zeichnet ein gutes Online-Video aus?

Content Vermarktung
Zielgruppe Platzierung
Plattform Seeding
Inhalt Bewerbung
Interaktion

D e o) 0:00/8:34 — [ o 0 mm -



,Ein Ganzes ist, was Anfang, Mitte
und Ende hat.”

- Aristoteles 335 v. Chr, Poetik



2. Akt
Confrontation

3. Akt
Resolution

Syd Field 1979, Screenplay



Zusammenfassung



Klare Ziele + Struktur + emotionales Thema
- starker Inhalt



Welche Fragen mussen wir stellen?

Welche Aufgabe soll das Video erfullen?
Was ist die Struktur im Sinne der Aufgabe?
Was ist das emotionale Thema?



Noch 3 CASES zum Schluss



TrueView Videos Ads mit Bomben-Abverkaufserfolg
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Ansichten 7

220858

162.480

374.845

Aufrufrate | 7

433 %

3,66 %

11,11 %

Durchschn,

CPV |7

0o7eE

0o7eE

0o7eE

Kosten | 7

1530410 €

11.89914 €

2538876 €

Klicks 7

17.427

14.396

33135

CTR|?

0.34 %

0.32%

0.98 %

View-
through-
Conv. 7

3130

1.884

7762

Conversions 7

Kosten/Conv. 7




Think outside the Box - YouTube Trueview
Werbung mit Bezug zur Skip-Funktion...

YouT1)

Anzeige : (1:11)

Smokey Eyes - Profi Schmink Tipps

73



Hands-on Case Stuady:

Video fur eine Bar, hat 1 Tag nach Upload
neue Gaste gebracht.

Sucht mal auf Google / YouTube nach:

Koh Jum # Rock Bar #



Inspiriert? Hoffentlich ©

Ihr wollt mehr zum Thema Video Marketing?

(*) webvideocon

Informationen & Tickets: www.web-video.con.de

- Datum: 16. Juni 2016
- Dauer: 9:00-ca. 1/.30

iy . - netspirits
’ Ort Borsensaal |HK - KOlﬂ ONLINE NERKET\NG


http://www.web-video.con.de/

