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Wer hier spricht? Christian Tembrink!

Rand Fishkin mit Christian Tembrink
Geschäftsführer netspirits

 7 Jahre Online Marketing  im Konzern

(E-Commerce PL Yello Strom | SEO, SEA, E-Mail)

 8 Jahre Marketing Agentur Erfahrung 

(Gründer netspirits Online Marketing)

 Was ich gut kann: Marketing-Strategien entwickeln, 

die Unternehmenserfolge steigern.

 Was mir Spaß macht: Unternehmen fit für das 

digitale Marketingzeitalter machen!

Vernetzen wir uns? Findet mich hier:

www.christiantembrink.de oder auf:
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https://www.xing.com/profile/Hendrik_Unger2
https://www.xing.com/profile/Hendrik_Unger2


SEO

Digitale 
Marketing 
Strategien, 
die wirken!

Content 
Strategie, 

Social
Media & PR

Datadriven
Marketing & 

Web-
Controlling

SEA

Video
Marketing

CRO

Werbung, die wirkt!

Marketing-Experten für Search-, Mobile, 

Social Media und  Video-Marketing.

netspirits Kernkompetenz: 

Kundenzentriertes Marketing, das 

Unternehmenserfolge steigert! 

Wo ich arbeite? Bei netspirits.
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Bewegtbild ist die Zukunft!

WIE DIGITALE WERBUNG WIRKT?
von Sven Weisbrich, Chief Executive Officer UM, Universal McCann
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1. Zielgruppe 

erreichen.

Grundablauf des Marketings

2. Sicherstellen, dass 

Botschaft wahr-

genommen + 

verarbeitet wird.

3. Dafür sorgen, dass

Botschaft etwas beim

Nutzer auslöst.

4. Aus dem Nutzer einen

neuen Kunden machen.
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Marketing Step 1: 
Es wird immer härter 

die Zielgruppe mit 
(Werbe-) Botschaften 

zu erreichen.
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Warum? 
Dazu ein kleiner Exkurs in das Leben 

aus Zielgruppen-Sicht.
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CONTENT

CONTENT

CONTENT

CONTENT

CONTENT

CONTENT
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Über 13.000 Werbebotschaften 
bombardieren uns täglich!
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Was bedeutet das für uns als 
Werbetreibende?
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Die Chance ist groß, 
in der Masse unterzugehen!
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Videos helfen dabei, dass Eure 
Botschaften auffallen.
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Warum?
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Weil wir durch geänderte Geräte- & 
Medien-Nutzung immer häufiger online 

Videos schauen.
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Quelle: Statista

Schon 2016 machen Videos einen Großteil des 
Internet-Datenverkehrs aus!

24



YouTube mit Abstand beliebteste 
online Video Plattform..

http://de.slideshare.net/ForwardAdGroup25



Quelle: Google

1Milliarde YouTube
User jeden Monat fast 1/3 aller Menschen im Internet

81% Reichweite
weltweit aller Online-User von Video-Streaming-Angeboten

400Stunden
Uploads jede Minute 
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Quelle: YouTube

1 Milliarde Reichweite in wenigen Wochen.
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Auf Smartphones gern gesehen: VIDEOS!
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„We‘re entering into a period where 

that‘s increasingly going to be video 

and we`re seeing huge growth there.“

- Mark Zuckerberg
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Auch auf Facebook gehen (YouTube-) 
Videos besonders gut ab!
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YouTube Videos ranken bei Google & fallen auf!
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In 15 Minuten auf Platz 3 bei Google!
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Videos ziehen Website-Rankings 
hoch (verbesserte User Signals!). 
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Learning 1: Videos können online 
schnell und günstig eine Menge 

Menschen erreichen (über Google, 
YouTube und Facebook). 



1. Mit Videos könnt Ihr Eure Zielgruppe 

online optimal erreichen.

Videos als Marketing Booster

2. Sicherstellen, dass Botschaft wahr-

genommen + verarbeitet wird.

3. Dafür sorgen, dass

Botschaft etwas beim

Nutzer auslöst.

4. Aus dem Nutzer einen

neuen Kunden machen.
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Marketing Step 2: Durch die 
Informationsflut, wird es schwerer, 

dass der Rezipient meine 
Botschaft aktiv wahrnimmt und 

behält.



Kurzer Exkurs zur Werbewirkung
Mediennutzung 
(z.B. Smartphone, TV, Print)

Wahrnehmung der
(Werbe-) Botschaft

Prüfung der 
Relevanz

+
-

Suche nach 
neuen Reizen

Selektive 
Aufmerksamkeit

Elaboration
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Quelle: Udo M. Spornitz 1996, Anatomie und Physiologie

Wie schaffen wir es, dass die Zielgruppe 
unsere Botschaft im Kopf behält?



Warum wir Videos besser 
im Kopf behalten? 

Dazu ein Test.
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Zitronen sind sauer, 
kribbeln im Mund und 

erzeugen ein erfrischendes 
Gefühl.
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Nur beim Video habe 
ich einige Lacher 

gehört…
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Lachen ist eine Emotion.
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Und Emotionen sorgen 
für eine tolle 

Abkürzung im Gehirn!
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Quelle: Udo M. Spornitz 1996, Anatomie und Physiologie

Emotionen bringen Informationen 
direkt ins Langzeitgedächtnis.
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Emotion im Video | Beispiel

47

https://www.youtube.com/watch?v=Wk9-gkT2bI8

https://www.youtube.com/watch?v=Wk9-gkT2bI8


Learning 2: Videos können Emotionen 
besser transportieren, als Bilder und 

Texte. 



Das hilft, Eure Botschaft & Marke 
langfristig im Kopf des Betrachters zu 

verankern.



Videos als Marketing Booster.

2. Videos steigern die Wahrscheinlichkeit,

dass Eure Botschaft „hängen“ bleibt!

3. Dafür sorgen, dass Botschaft etwas 

beim Nutzer auslöst.

4. Aus dem Nutzer einen

neuen Kunden machen.

1. Mit Videos könnt Ihr Eure Zielgruppe 

online optimal erreichen.
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Marketing Step 3: Eure Zielgruppe mit 
Eurer Botschaft zu einer Handlung 

zu bringen.



„Das beste Marketing sieht nicht 
nach Marketing aus“



Ein einfacher Trick, um besser zu kommunizieren.

https://www.ted.com/talks/simon_sinek_how_great_leaders_inspire_action?language=de#t-260202
53

https://www.ted.com/talks/simon_sinek_how_great_leaders_inspire_action?language=de#t-260202


Wie Ihr Begehren für Euer Produkt aufbaut…

Was tun Sie

Wie tun Sie es

Warum tun Sie 

es?

„People don´t buy what you do they buy why you do it“
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Mit der richtigen 
Kommunikation

berühren
uns Videos!
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Nutzer zum Ziel lenken steigert Ihren Erfolg!
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Jedes Video sollte am Ende eine klare 
Handlungsaufforderung enthalten.
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Optimierung der Endcards mit Eyetracking
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Learning 3: Basis für gute Videos ist die 
Kommunikationsstrategie.

Das Format Video kann dann Nutzer 
optimal zu einer Handlung auffordern.



1. Mit Videos könnt Ihr Eure Zielgruppe 

online optimal erreichen.

Videos als Marketing Booster

2. Videos helfen, dass Eure Botschaft

im Gehirn der Nutzer ankommt.

3. Videos sind wertvollster Content,

eine gut geplante Content-Strategie

und klare Ziel sind die Basis für Eure Clips.

4. Aus dem Nutzer einen

neuen Kunden machen.
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Fakt 4: Auf Euren Seiten können 
Videos die letzten Kaufhürden  

überbrücken und die Kaufraten 
steigern.



Beispiel einer Website ohne Video...

62



Steigerung der Conversionrate mit Video 
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Content
Zielgruppe
Plattform 
Inhalt

Vermarktung
Platzierung
Seeding
Bewerbung
Interaktion 

Was zeichnet ein gutes Online-Video aus?
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„Ein Ganzes ist, was Anfang, Mitte 

und Ende hat.“

- Aristoteles 335 v. Chr, Poetik 



1. Akt 2. Akt 3. Akt
Set-Up Confrontation Resolution

Syd Field 1979, Screenplay



Zusammenfassung



Klare Ziele + Struktur + emotionales Thema

= starker Inhalt



Welche Fragen müssen wir stellen?

Welche Aufgabe soll das Video erfüllen?

Was ist die Struktur im Sinne der Aufgabe?

Was ist das emotionale Thema?
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Noch 3 CASES zum Schluss



TrueView Videos Ads mit Bomben-Abverkaufserfolg



Think outside the Box – YouTube Trueview
Werbung mit Bezug zur Skip-Funktion…

Smokey Eyes – Profi Schmink Tipps
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Hands-on Case Study:

Video für eine Bar, hat 1 Tag nach Upload
neue Gäste gebracht.

Sucht mal auf Google / YouTube nach:

Koh Jum # Rock Bar #
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Inspiriert? Hoffentlich 

Ihr wollt mehr zum Thema Video Marketing?

Informationen & Tickets: www.web-video.con.de

· Datum: 16. Juni 2016
· Dauer: 9:00 - ca. 17.30
· Ort: Börsensaal IHK - Köln
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http://www.web-video.con.de/

