
Webinare + SEO:
Die Wunderwaffe für dein B2B-Marketing



Paradigmenwechsel im Marketing:

Früher: Make people
want stuff

Heute: Make stuff 
people want



Optimale Kontaktqualität deiner 
digitalen Inhalte sicherstellen

Erlebnis 
liefern2

Aufmerksamkeit
              erregen

1

Bedürfnis
befriedigen

3Mehr davon. Gefällt mir.

Guck mal. Verstehen, was 
Aufmerksamkeit 

erregt

Verstehen, was 
Leser:in als gutes 

Erlebnis wahr-
nehmen

Verstehen, wie 
Kunde/in optimal an 

das Unternehmen 
gebunden wird



Internet (Google/YouTube)

Freunde & Familie

TV

Magazine & 
Zeitungen

94 %

79 %

52 %

61 %

B2B-Informationsquelle Nr. 1 = 
Internet (Google + YouTube)



57 Prozent des Einkaufsprozesses 
im B2B-Geschäft haben bereits stattgefunden, 
bevor die Entscheider:innen erstmals 
einen Vertriebsmitarbeitenden kontaktieren. 





Die Frage ist nicht mehr, 
ob Unternehmen online 
vertreten sein müssen, sondern 

wie und über welche
Kanäle. 



B2B
92 % 

der Kaufentscheidungen 
begi nnen mit  der  
Google-Suche.*

B2C
81 % 

der Käufer:innen suchen 
online vor dem Kauf.**

* Quelle: Forrester/Internet Retailer B2B Buying and Selling Online Survey 2016 
** Quelle: Adweek/+GE Capital Retail Bank‘s Major Purchase Shopper Study 2017

Google-Suche hat massiven 
Einfluss auf Kaufentscheidungen



Wer bei 
Google 
oben 
steht, 
gewinnt.



Quelle: sistrix.de
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Klickwahrscheinlichkeit 
nach Google-Ranking



Praxisbericht: Effekte einer 
umfangreichen SEO-Seite

Nutzer:in findet und 
konsumiert Inhalt

Nutzer:in 
sucht nach ...

Personas erstellen



Ziel: Fachwissen vermitteln, Rat geben & Nutzenden helfen
⎯ Was interessiert den/die Nutzer:in? Was bringt ihn/sie weiter?
⎯ Welche Tipps & Tricks gibt es? Wie kannst du deutlich bessere Inhalte 

und Erlebnisse als die Konkurrenz erzielen?
Inhalt kontinuierlich ausbauen (6.000-8.500 Worte)
⎯ Teile neue Inhalte aus dem Artikel via Social Media. Integriere weitere 

Elemente (PDF, Video, Bilder), binde PDFs, Checklisten, Bilder, Videos ein, 
um Besucher:innen ein optimales Suchergebnis zu liefern!

Nutze Daten & baue weiter aus
⎯ Welche Fragen stellen Nutzende (z. B. via Kommentar), wie bewegen sie 

sich durch den Inhalt? Kannst du anhand der Daten (A/B-Tests) 
ableiten, was du weiter verbessern kannst?

Blogbeitrag & Ratgeber: 
Baue nach & nach Inhalte aus



Artikel ausgebaut, um alle
Fragen zum Thema zu klären

Um bei unspezifischen Suchanfragen zu 
ranken (hier als Beispiel Buyer Personas 
bzw. Personas erstellen), gilt es, alle 
wichtigen Nutzendensuchanfragen 
zum Thema zu beantworten.

Hierbei hilft die Keyword-Analyse und 
Google Auto Suggest.    
        



Der Artikel ist auf das Keyword “Personas erstellen“ optimiert (Titel, Snippet, 
Headline, Bilder, Fließtext). Zusätzlich wurden Neben-Keywords in 
passenden Formaten integriert.

SEO für diesen Artikel & 
passende Formate:

PDF + Video optimiert auf
Persona-Vorlage

Sowohl Textblock dazu 
als auch Bild

PDF optimiert auf
Persona-VorlageTextabsatz mit 

Ratgeber als PDF



Um inhaltliche Dominanz zu erzielen, haben wir alle Dokumente (Artikel, 
Bilder, PDFs, Excel-Checkliste, Videos) untereinander verlinkt.

Intern alle Dokumente 
miteinander verlinken

Artikel & 
Ratgeber

PDF-
Beispiel

Video- 
anleitung

Vorlage
gratis

Beispiel- 
bilder

Excel- 
Checkliste



Inhalte erweitern: steter Ausbau, 
Optimierung & Aktualisierung!

Ablauf Veröffentlichung
Veröffentlichung der ersten Version des 

Inhaltes

Erweiterung des Inhaltes um O-Töne & 
Zitate (z. B. aus Social Media Seeding)

Integration von Infografiken und neuer 
Bilder mit Mehrwert

Integration von Checklisten und 
Whitepaper (Leads)

Promotion für Webinar & Videokurs

Updates + Ergänzungen: Testen der 
Formatierungen und Sortierung der Inhalte

Social Sharing/Seeding
Hinweis auf neues Themenspecial: Frage an 

Nutzende stellen (O-Töne)

Markierung der Teilnehmenden, um weitere 
Shares durch Social Media zu erreichen

Teilen der Bilder und neu integrierten 
Formate mit Link zum Hauptartikel

Teilen der Checklisten und Whitepaper 
(Leads) mit Verweis auf den Hauptartikel

Sharing der Promotion für Webinar & 
Videokurs

Updates + Ergänzungen: Testen der 
Formatierungen und Sortierung der Inhalte



Content über Gastbeiträge 
weiter gestreut (Links generiert) 



Ergebnis nach 12 Wochen:

Webseite rankt (SEO)

Video rankt (SEO)

PDF rankt (SEO)

1

2

3



Mehrfach-Rankings durch optimierte 
Texte, Bilder, Videos & PDFs



Erzielte Ergebnisse: Nach 5 
Monaten 682 Keyword-Rankings



Entwicklung Zugriffe & Leads

(SEO-)Zugriffe in 5 Monaten 
stetig angestiegen 
(1.300 im März bei Besuchszeit von 23 
Minuten)

Monatlich 75 neue via SEO 
generierte Leads



Nachdem Zugriffe auf die Seite erfolgen: Webinar anbieten 

Interessent:innen melden sich mit E-Mail-Adresse an. Diese 
wird im Webinar weiter qualifiziert!

Nutzer:in meldet sich 
zum Webinar an

E-Mail-Lead und Bindung 
durch Webinar

Wenn Zugriffe steigen:
Webinar-Termin anbieten!



Zusätzliche Webinar-Promotion

1 Nutzer:in meldet sich 
für Webinar auf 
Webseite (SEO) an

Anmeldungen via 
Social Media

Anmeldungen über 
Newsletter-Promotion

2

3
Erhalt vieler E-Mail-Leads 
zum erneuten Nachfassen 

mit einem Mailing

Durch Ausbau der Inhalte 
(Webinar-Einbindung) 

steigen ZugriffeNoch mehr E-Mail-
Leads



Webinare als 
Akquise-
instrument

Nutzer:in liest Inhalte und wird auf 
Webinar aufmerksam.

Personas 
erstellen? 

Wie geht das?

1

2

Anonyme/r Nutzer:in kommt auf 
unsere Inhalte (via SEO oder Ads)

3 Nutzer:in meldet sich mit 
E-Mail für Webinar an

4 Teilnehmer:innen 
erhalten PDF vom 
Webinar per Mail – 
Dialog entsteht!

5 Aufzeichnung des Webinars 
wird in Webseite integriert 
(= zukünftiger Mehrwert für 
neue Nutzende)



Webinare für SEO: Teilnehmende 
um Brand-Suche bitten



Gib bei Google ein:
“Buyer Personas netspirits“

Und du findest den Ratgeber mit 
allen Inhalten zum Download.

Du möchtest das Persona-Template 
& weitere Tipps gratis

zum Download?



Effekte der Seiten-Promotion 
im Webinar:



Neue Inhalt(e)

Versand PR, 
Newsletter & 
Social Media

Druck/Print

Zugriffe durch 
Verweise 

(Newsletter, Social 
Media etc.)

Integration 
Webseite

Nutzer kennen 
Seite und rufen 

diese auf

Nutzende suchen 
bei Google + 

YouTube  nach 
Themen

Facebook
Feed

YouTube-
Suche & Stream

Google-Suche

Zusätzlich: Besuchende werden 
zum Markenbotschafter:innen

NEU

Nutzende suchen 
via Social Media 
nach Inspiration

Nutzende teilen Inhalte 
über die Webseite via 

Social Media

LinkedIn
Feed 



Zugriffszahlen steigen durch 
stetiges Teilen

Social 
SharesSEO-

Zugriffe

SEA-
Zugriffe

SEO-
Zugriffe

SEA-
Zugriffe

Social
Shares

Social-
Media-
Anzeigen

Social-
Media-

Anzeigen

SEO-
Zugriffe

SEA-
Zugriffe

Social
Shares

YouTube-
Video

Social-
Media-

Anzeigen

SEO-
Zugriffe

SEA-
Zugriffe

Social
Shares

YouTube-
Zugriffe



Tippe bei Google ein:
“SEO-Checkliste netspirits“

und kommst direkt zum Download

Du möchtest mehr Erfolge 

feiern? Lad dir die 
SEO-Checkliste herunter!

https://www.netspirits.de/wp-content/uploads/Onpage-SEO-Checkliste_netspirits.pdf


Mehr Tipps gefällig?
 
Hier findest du eine praktische 
Anleitung für deine
 
B2B-Marketing-Strategie 
→ https://bit.ly/2XPBjMn 

http://www.netspirits.de/blog/B2B-Online-Marketing-Strategie?utm_source=inbound-link&utm_medium=pdf&utm_campaign=b2b-marketing
https://bit.ly/2XPBjMn


Zusammenkommen ist ein Beginn.
Zusammenbleiben ist ein Fortschritt.
Zusammenarbeiten ist ein Erfolg. 

Henry Ford

netspirits GmbH & Co. KG   Im Klapperhof 33   50670 Köln   T +49 (0)221 6400 570   netspirits.de   kontakt@netspirits.de
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