
- Ratgeber

Anleitung: Keyword -

Analyse
So analysierst du Konkurrenzwerte und 
Suchvolumen deiner Keywords



Melde dich in Google Ads an 
und öffne den Keyword - Planer
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Jetzt kannst du neue 
Keyword - Ideen sammeln



Gib deine ersten Ideen ein



Überblick über Suchvolumina 
zu den Keywords



Wähle Begriffe, die 
dich interessieren, aus



Suchvolumen für Keyword 
ermitteln



Füge Keywords 
zum Plan hinzu



Gehe zum Plan 
und exportiere ihn

Wähle: Bisherige 
Messwerte des 
Plans



Frage das Suchvolumen zu den 
selbst gefunden Worten ab



Kopiere Keywords aus der Excel 
in den Keyword - Planer



Lade alles herunter ...

Wähle: Bisherige 
Messwerte des Plans



... zu allen Keywords und das monatliche Suchvolumen, die Konkurrenz und
was es kosten würde, für den Begriff Google - Werbung zu schalten.

Jetzt hast du die Rohdatei ...



Blende alles Unwichtige aus und 
markiere die Keywords, die geeignet 
sind (hohes Suchvolumen, geringe 
Konkurrenz, hohe Ads - Preise, gute 
inhaltliche Passung usw.). 
Ergänze in der Datei auch, ob du 
bereits zum Suchbegriff rankst (mit 
Daten aus der Search Console).
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Im Zweifel auf Long - Tail -
Suchanfragen setzen!

... denn der Großteil der Such -
anfragen besteht aus mehr 
als 5 Wörtern ! 

1 Wort; 2,80%

2 Wörter ; 
10,80%

3 Wörter ; 
21,90%

4 Wörter ; 
22,80%

5 Wörter ; 
41,70%

Länge von Suchanfragen



½ Weniger Wettbewerb
½ Geringere Streuverluste
½ Höheres Interesse
½ Kundenbedürfnisse verstehen
½ Qualifizierte Leads

Vorteile von Long Tail Keywords



Dein Keyword auswählen:

Entscheidung
für das richtige
Keyword treffen



So wählst du das Haupt - Keyword für die Seite aus:
Jedes Keyword sollte hinsichtlich folgender Kriterien auf Passgenauigkeit 
zur Zielseite überprüft werden:
1. Passt der Suchbegriff zur jeweiligen Zielgruppe des Unternehmens? 
2. Wird das Keyword ausreichend oft gesucht (Volumen)?
3. Ist für die betrachtete Zielseite ein gutes Ranking möglich 

(Konkurrenz)?
4. Kannst du das, was der Suchende erwartet , erfüllen? 
5. Ist deine Seite fit , um großartigen passenden Inhalt zu veröffentlichen?

Finale Auswahl



1. Google dein Wunsch - Keyword. 
2. Sieh dir die ersten 8 - 10 Treffer an.
3. Sind es gute Seiten? Schöne Seiten? Alte 

oder schlechte Seiten?
4. Wie ist der Content - Umfang? Kannst du 

noch bessere Inhalte erstellen?
5. Ranken nur spezielle Seitentypen (z. B. nur 

Shops oder redaktionelle Inhalte)?

Prüfe, wie gut die SEO - Konkurrenz 
beim Wunsch - Keyword ist

Kompletter Webauftritt rund um 
Videoproduktion Köln

Kompletter Webauftritt rund um 
Videoproduktion Köln

Kompletter Webauftritt rund um 
Videoproduktion Köln

Kompletter Webauftritt rund um 
Videoproduktion Köln

Kompletter Webauftritt rund um 
Videoproduktion Köln

Kompletter Webauftritt rund um 
Videoproduktion Köln

Fazit: Die Konkurrenz zu diesem Keyword ist mir zu hoch. 
Es ranken Webauftritte, die Content zu 100 % nur zu 
Videoproduktion enthalten. Ich habe nur eine Seite im 
Webauftritt, die sich dem Thema Videoproduktion widmet.



1. Iqqing"gkp"oøinkejgu"Mg{yqtf<"Ǎagentur für 
videoproduktion Ǎ

2. Sieh dir die Seiten an, die auf den Top -
Plätzen sind. 

3. Macht die Konkurrenz den Anschein, dass 
sie SEO anwendet?

4. Sind es gute Seiten? Informative Seiten? 
Alte und schlechte Seiten?

5. Ranken nur spezielle Seitentypen (z. B.: nur 
Shops? Oder nur redaktionelle Inhalte?)?

Das führe ich nun für 
ein anderes Keyword durch

Kompletter Webauftritt rund um 
Agentur für Videoproduktion

Kompletter Webauftritt rund um 
Agentur für Videoproduktion

Schlechte Seite: übertrumpfbar

Schlechte Seite: übertrumpfbar

Schlechte Seite: übertrumpfbar



½ Iqqing"gkp"Mg{yqtf<"Ǎvideo content
marketing Ǎ

½ Sieh dir die Seiten an, die sich auf den Top -
Plätzen befinden. 

½ Sehen die Konkurrenzseiten aus als ob sie 
SEO verwenden? 

½ Wie bewertest du die Qualität der Seiten: 
Gut? Schön? Alt? Mittelmäßig? 

½ Ist ein spezieller Seitentyp erkennbar (z. B.: 
nur Shops? Oder nur redaktionelle 
Inhalte?)?

Ich bin immer noch nicht 
zufrieden ... neues Keyword

Wissenschaftliche Artikel zum 
Thema

Konkurrenz: gute Seite, aber 
übertrumpfbar

Älterer Blogpost: übertrumpfbar

Älterer Ratgeberartikel: 
übertrumpfbar

Leistungsseite eines 
Wettbewerbers: übertrumpfbar

Leistungsseite eines 
Wettbewerbers: übertrumpfbar



Basierend auf Suchvolumen, 
inhaltlicher Passung, Suchintention 
und Konkurrenz, wählst du das 
finale Keyword für die eine URL, die 
du optimieren möchtest.

Finales Keyword wählen




