
-Ratgeber

Anleitung:Keyword-

Analyse
So analysierst du Konkurrenzwerte und 
Suchvolumen deiner Keywords



Melde dich in Google Ads an 
und öffne den Keyword-Planer
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2



Jetzt kannst du neue Keyword-
Ideen sammeln



Gib deine ersten Ideen ein



Überblick über Suchvolumina zu 
den Keywords



Wähle Begriffe, die 
dich interessieren, aus



Suchvolumen für Keyword ermitteln



Füge Keywords 
zum Plan hinzu



Gehe zum Plan 
und exportiere ihn

Wähle: Bisherige 
Messwerte des 
Plans



Frage das Suchvolumen zu den 
selbst gefunden Worten ab



Kopiere Keywords aus der Excel 
in den Keyword-Planer



Lade alles herunter ...

Wähle: Bisherige 
Messwerte des Plans



... zu allen Keywords und das monatliche Suchvolumen, die Konkurrenz und
was es kosten würde, für den Begriff Google-Werbung zu schalten.

Jetzt hast du die Rohdatei ...



Blende alles Unwichtige aus und 
markiere die Keywords, die geeignet 
sind (hohes Suchvolumen, geringe 
Konkurrenz, hohe Ads-Preise, gute 
inhaltliche Passung usw.). 
Ergänze in der Datei auch, ob du 
bereits zum Suchbegriff rankst (mit 
Daten aus der Search Console).

Mach die Datei “schöner“, 
verständlicher, greifbarer … 



Im Zweifel auf Long-Tail-
Suchanfragen setzen!

... denn der Großteil der Such-
anfragen besteht aus mehr 
als 5 Wörtern! 

1 Wort; 2,80%

2 Wörter; 
10,80%

3 Wörter; 
21,90%

4 Wörter; 
22,80%

5 Wörter; 
41,70%

Länge von Suchanfragen



¾ Weniger Wettbewerb
¾ Geringere Streuverluste
¾ Höheres Interesse
¾ Kundenbedürfnisse* verstehen
¾ Qualifizierte Leads

Vorteile von Long Tail Keywords

* Wir arbeiten mit Unternehmen zusammen. Mit Kunden meinen wir oft nicht den oder die individuelle/n Kunden oder Kundin, sondern unseren 
Auftraggebenden. Erlaubt uns, das Wort Kunden oder Variationen davon manchmal nicht zu gendern.



Dein Keyword auswählen:

Entscheidung
für das richtige
Keyword treffen



So wählst du das Haupt-Keyword für die Seite aus:
Jedes Keyword sollte hinsichtlich folgender Kriterien auf Passgenauigkeit 
zur Zielseite überprüft werden:
1. Passt der Suchbegriff zur jeweiligen Zielgruppe des Unternehmens? 
2. Wird das Keyword ausreichend oft gesucht (Volumen)?
3. Ist für die betrachtete Zielseite ein gutes Ranking möglich 

(Konkurrenz)?
4. Kannst du das, was der Suchende erwartet, erfüllen? 
5. Ist deine Seite fit, um großartigen passenden Inhalt zu veröffentlichen?

Finale Auswahl



1. Google dein Wunsch-Keyword. 
2. Sieh dir die ersten 8-10 Treffer an.
3. Sind es gute Seiten? Schöne Seiten? Alte 

oder schlechte Seiten?
4. Wie ist der Content-Umfang? Kannst du 

noch bessere Inhalte erstellen?
5. Ranken nur spezielle Seitentypen (z. B. nur 

Shops oder redaktionelle Inhalte)?

Prüfe, wie gut die SEO-Konkurrenz 
beim Wunsch-Keyword ist

Kompletter Webauftritt rund um 
Videoproduktion Köln

Kompletter Webauftritt rund um 
Videoproduktion Köln

Kompletter Webauftritt rund um 
Videoproduktion Köln

Kompletter Webauftritt rund um 
Videoproduktion Köln

Kompletter Webauftritt rund um 
Videoproduktion Köln

Kompletter Webauftritt rund um 
Videoproduktion Köln

Fazit: Die Konkurrenz zu diesem Keyword ist mir zu hoch. Es 
ranken Webauftritte, die Content zu 100 % nur zu 
Videoproduktion enthalten. Ich habe nur eine Seite im 
Webauftritt, die sich dem Thema Videoproduktion widmet.



1. Google ein mögliches Keyword: “agentur für 
videoproduktion“

2. Sieh dir die Seiten an, die auf den Top-
Plätzen sind. 

3. Macht die Konkurrenz den Anschein, dass 
sie SEO anwendet?

4. Sind es gute Seiten? Informative Seiten? Alte 
und schlechte Seiten?

5. Ranken nur spezielle Seitentypen (z. B. sind 
es nur Onlineshops? Oder nur redaktionelle 
Inhalte?)?

Das führe ich nun für 
ein anderes Keyword durch

Kompletter Webauftritt rund um 
Agentur für Videoproduktion

Kompletter Webauftritt rund um 
Agentur für Videoproduktion

Schlechte Seite: übertrumpfbar

Schlechte Seite: übertrumpfbar

Schlechte Seite: übertrumpfbar



¾ Google ein Keyword: “video content
marketing“

¾ Welche Seiten befinden sich auf den Top-
Plätzen?

¾ Macht die Konkurrenz SEO? 
¾ Wie ist die Qualität der Seiten: Gut? Schön? 

Alt? Mittelmäßig? 
¾ Ist ein spezieller Seitentyp erkennbar (z. B. 

nur Shops? Oder nur redaktionelle 
Inhalte?)?

Ich bin immer noch nicht 
zufrieden ... neues Keyword

Wissenschaftliche Artikel zum 
Thema

Konkurrenz: gute Seite, aber 
übertrumpfbar

Älterer Blogpost: übertrumpfbar

Älterer Ratgeberartikel: 
übertrumpfbar

Leistungsseite des Wettbewerbs: 
übertrumpfbar

Leistungsseite des Wettbewerbs: 
übertrumpfbar



Basierend auf Suchvolumen, 
inhaltlicher Passung, Suchintention 
und Konkurrenz, wählst du das 
finale Keyword für die eine URL, die 
du optimieren möchtest.

Finales Keyword wählen



Der Nutzendenintention zu ent-
sprechen, ist die Basis für gute 
Rankings und nachgelagerte 
Conversions.
Es gibt drei Kategorien der 
Suchintention von Nutzenden:

Navigational: Nutzer:in sucht eine 
bestimmte Website.

Transactional: Nutzer:in möchte etwas 
kaufen oder eine andere Aktion aus-
führen. Die Suche ist auf eine Handlung 
ausgerichtet (Filter, Sortierung, Infos, 
Bestellung etc.). Hier ranken Kategorie-
und Produktseiten.

Informational: Nutzer:in sucht nach 
konkreten Informationen, Anleitungen, 
Ratgeber, Definitionen Lösungen für 
Probleme etc. Oft ranken umfangreiche 
Ratgeberseiten.

Suchintention prüfen, Ranking  
ist abhängig vom Seitentyp



Shopseite
Prüfe, welche 
Seitentypen 
beim Keyword 
ranken /1 Shopseite

Shopseite

Shopseite

Shopseite

Shopseite

Merke: 
Wenn bei deinem 
Wunsch-Keyword 
nur Shopseiten
ranken, kannst du 
nicht mit einem 
Blogartikel oder 
Ratgeber ranken!



Prüfe, welche 
Seitentypen 
beim Keyword 
ranken /2
Merke: 
Wenn bei deinem 
Wunsch-Keyword 
nur Ratgeber 
ranken, kannst du 

nicht mit einer 
Shopseite ranken!

Test / 
Ratgeber

Test / 
Ratgeber

Test / 
Ratgeber

Test / 
Ratgeber

Test / 
Ratgeber

Test / 
Ratgeber

Test / 
Ratgeber



Art der 
Suchabfrage

Nutzendenintention Art der Landing Page Ziel der inhaltlichen 
Optimierung

Informational
(z. B. externen
Monitor an 
Laptop 
anschließen)

Thema verstehen, lernen,
Wissen aufbauen

Ratgeberseiten mit 
umfangreichen Inhalten 
und Antworten auf 
Nutzendenfragen

Kontinuierlicher Ausbau 
der Inhalte bis diese das 
Nutzendenbedürfnis
(Thema verstehen)
optimal befriedigen

Transactional
(z. B. Monitor-
Laptop-Kabel 
kaufen)

Interaktion/Transaktion, 
schnelle einfache Seiten, 
die mir das liefern, was 
ich kaufen/haben 
möchte

Kategorie- und 
Übersichtsseiten, die 
genau das zeigen, was 
man sucht

Nutzendenzufriedenheit
steigern, schnell das zu 
finden, was sie suchen 
(z. B. mit guter Führung, 
zusätzlichen Infos, Filtern
etc.)

Navigational
(z. B. T-Mobile
Kunden-Login)

Ich will einen Inhalt von 
einem speziellen 
Anbieter finden

Nutzende sympathisch  
abholen

Sicherstellen, dass zur 
Markensuchanfrage die 
passende Seite rankt

Optimierung der Inhalte hängt 
von der Art der Suchanfrage ab



Prüfe, was Nutzer:innen suchen, die Keyword “Video Content Marketing” 
suchen

Neben-Keywords finden, 
die im Text vorkommen sollten



Relevante Neben-Keywords mit 
dem RYTE-Tool abfragen



Erfasse das Ergebnis in der 
Content-Audit-Datei



1. Für jede Seite im Webauftritt sollte 
ein Keyword bzw. Thema festgelegt 
werden, auf das die Seite optimiert 
wird.

2. Mit den Inhalten der Seite die Such-
intention optimal befriedigen.

Mode für 
Senioren

Damen-
bekleidung

Festliche 
Blusen

Strand-
kleider

Damen-
wäsche

Herren-
mode

Leichte 
Hosen

Gummi-
zughosen

etc.

etc.

Was ist dein SEO-Ziel?



Oft haben Unternehmen sowohl Produktübersichtsseiten als auch einen 
Blog. Das Beispiel zeigt, was welcher Content erreichen kann:

Redaktionelle Inhalte & Produkt-
übersichten für SEO nutzen

Redaktionelle Inhalte (Ratgeber)
z. B. die besten Küchenmesser

SEO-Ziele: 
¾ Ranking bei Infosuche à Zugriffe 

(Lesen/Download) 
¾ Link zu Produkten
¾ E-Mail-Lead generieren für E-Mail-

Marketing (z. B. Download einer 
Checkliste gegen E-Mail-Adresse)

Produktinhalte (Shop)
z. B. Edelstahl Küchenmesser

SEO-Ziele:
¾ Ranking bei Produktsuche
¾ Möglichst direkter Kauf
¾ Verweis auf andere Produkte



Ziel: Bei Transaktions- & Infor-
mationssuchen Top Rankings

Transaktionssuchanfragen
(z. B. Küchenmesser)

SEO

Informationssuchanfragen
(Küchenmesservergleich)

Fragesuchanfragen
(Was ist das beste Küchenmesser?)

SEO SEO

Webseiten-Zugriffe deutlich und 
transparent messbar steigern.

+ Traffic 
+ Umsatz



Falls du noch mehr Input benötigst: 
Hier findest du die umfangreiche
Anleitung zum Thema 
SEO-/SEA-Keyword-Recherchen:

https://www.netspirits.de/blog/keyword-recherche/

https://www.netspirits.de/blog/keyword-recherche/
https://www.netspirits.de/blog/keyword-recherche/


Noch Fragen? 
Ruf an unter 0221 6400 570 oder schreib an 

kontakt@netspirits.de

mailto:kontakt@netspirits.de

